Unitatea de învăţământ: Colegiul „N.V. KARPEN” Bacău                                                                                                         Avizat Director, prof. Craiu Diana
Profilul:  SERVICII












        

Domeniul de pregătire profesională: Economic 

Calificarea: Tehnician în activităţi economice                                                                                                                  
Modulul I: Politici de marketing

Nr. de ore/an: 29 teorie

   Avizat Şef catedră, prof. Radu Cristina
Nr. ore săptămână: 2 ore, din care: 1 ore teorie, 1 ore laborator tehnologic

Clasa: a XII-a D, E
Profesor: MARCOCI DIMA ANDREEA (RADU CRISTINA)

   Nr. de înregistrare: 7825/12.09.2022

Plan de învăţământ aprobat prin OMEN: nr. 3501 din 29.03.2018, 

Programa aprobată prin OMEN: nr. 3501 din 29.03.2018, anexa nr. 2
PLANIFICARE CALENDARISTICĂ

ANUL ŞCOLAR 2022 – 2023
	Nr.

crt.
	Unitatea de rezultate ale invatarii/ Rezultate ale invatarii
	Conținuturile învățării 
	Nr. ore
	Săptămâna
	Obs.

	
	Cunoștințe
	Abilități
	Atitudini
	
	T
	XII D
	XII E
	

	1. 
	
	
	
	Introducere în materie

Testare inițială
	1h
	S1/05 - 09.09
	S1/05 - 09.09
	

	2.
	9.1.1.Descrierea elementelor componente ale mixului de marketing

	9.2.1. Identificarea componentelor mixului de marketing

	9.3.1.Manifesta-rea independen-ței în stabilirea mixului de mar-keting, compo-nentelor mixului de marketing
	I. MIXUL DE MARKETING

1.1. Scurt istoric

1.2. Componentele mixului de marketing- cei 4 P  (produs, preț, distribuție, promovare)

1.3. Factori de influență ai mixului de marketing

Recapitulare și evaluare
	3h

1h

1h

1h
	S2/12 - 16.09

S5/03 - 07.10

S6/10 - 14.10
	S2/12 - 16.09

S3/19.09- 23.09

S4/26 - 30.09


	Stagii de pregătire practică XII D

S 3, 4


	
	9.1.2.Precizarea elemen-telor componente ale unui produs/ serviciu în optica de marketing

9.1.3.Precizarea etapelor și factorilor care influențează ciclul de viață al unui pro-dus/ serviciu

9.1.4. Descrierea unei ga-me de produse/servicii și a dimensiunilor acesteia

9.1.5. Precizarea etapelor lansării unui produs/servi-ciu nou pe piaţă

9.1.6. Enumerarea elemen-telor politicii de produs și a strate-giilor de produs
	9.2.2.Identificarea ele-mentelor componente ale unui produs/ serviciu în optica de marketing

9.2.3. Analizarea etapei din ciclul de viață în ca-re se află un produs/ser-viciu

9.2.4. Evaluarea modu-lui în care ciclul de viață al unui produs/serviciu este influenţat de facto-rii generali și specifici

9.2.5. Analizarea gamei de produse și a evoluţiei ei in timp

9.2.6. Elaborarea strate-giei de lansare a unui nou produs/ serviciu pe piață
	9.3.2.Implicarea activă în analiza-rea produsului/ serviciului și a politicii de produs

9.3.3.Argumen-tarea clară și concisă a alegerii strategiei de produs.
	II. POLITICA DE PRODUS

2.1. Obiective și elemente componente ale politicii de produs.
2.2. Produsul în optica de marketing - com-ponente corporale, componente acorporale, comunicații cu privire la produs, imaginea produsului.
2.3. Ciclul de viață al produsului - definiție, etape, factori de influență.

2.4. Lansarea unui produs nou pe piață - etape ale lansării, pătrunderea produsului în consum, urmărirea produsului în consum.

2.5. Gama de produse și servicii - definiție, dimensiuni, dinamică.

2.6. Strategii de produs.
Recapitulare și evaluare
	8h

1h

1h

1h

1h

1h

1h

1h

1h
	S7/17 - 21.10

S8/31.10 - 04.11
S9/07 - 11.11

S10/14 - 18.11
S11/21 - 25.11

S12/28.11-02.12
S13/05 - 09.12

S14/12 - 16.12
	S7/17 - 21.10

S8/31.10 - 04.11
S9/07 - 11.11

S10/14 - 18.11
S11/21 - 25.11

S12/28.11-02.12
S13/05 - 09.12

S14/12 - 16.12
	Stagii de pregătire practică XII E

S 5, 6


	3.
	9.1.7. Descrierea diferite-lor tipuri de circuite de dis-tribuţie și a dimensiunilor lor.

9.1.8.Precizarea interme-diarilor şi a rolului lor 

9.1.9. Descrierea diferite-lor strategii de distribuție
	9.2.7. Determinarea cir-cuitelor de distribuţie optime

9.2.8. Alegerea interme-diarilor în funcţie de spe-cificul produselor/servi-ciilor

9.2.9. Alegerea strategiei de distribuţie optime.
	9.3.4. Implicarea proactivă în sta-bilirea strategiei optime de distri-buţie

	III. POLITICA DE DISTRIBUȚIE

3.1. Obiective ale politicii de distribuție.

3.2. Procesul distribuției mărfurilor.

3.3. Circuite de distribuție - dimensiuni, tipologie.

3.4. Distribuție fizică (logistica mărfurilor) - elemente componente.

3.5. Intermediarii și rolul lor.
3.6. Strategii de distribuție.
Recapitulare și evaluare
	6h

1h

1h

1h

1h

1h

1h
	S15/19 - 22.12
S17/16 - 20.01

S18/23 - 27.01
S19/30.01-04.02

S20/06 - 10.02
S21/13 - 17.02
	S15/19 - 22.12
S17/16 - 20.01

S18/23 - 27.01
S19/30.01- 04.02

S20/06 - 10.02
S21/13 - 17.02
	Stagiu de pregătire practică XII D, E 
S 16

	4.
	9.1.10.Enumerarea diferi-telor categorii de preţuri/ tarife

9.1.11. Descrierea strategi-ilor de preţ ce pot fi adop-tate pentru produsele exis-tente pe piaţă.
	9.2.10.Elaborarea unei strategii de preţ optime în situaţia dată


	9.3.5. Asumarea de riscuri în sta-bilirea strategiei de preţ optime

	IV. POLITICA DE PREȚ

4.1. Obiective ale politicii de preț

4.2. Categorii de prețuri

4.3. Factori de influență ai prețurilor

4.4. Strategii de preț.

Recapitulare și evaluare
	5h

1h

1h
1h

1h

1h
	S22/27.02- 03.03  

S23/06 - 10.03  

S24/13 - 17.03 S25/20 - 24.03 S27/03 - 06.04


	S22/27.02- 03.03  

S23/06 - 10.03  

S24/13 - 17.03 S25/20 - 24.03 S27/03 - 06.04


	Stagiu de pregătire practică

S 26

	5.
	9.1.12. Descrierea metode-lor şi tehnicilor de promo-vare

9.1.13.Precizarea oportuni-tăţilor oferite de utilizarea Internetului în promovarea produselor 
	9.2.11. Aplicarea tehni-cilor de promovare 

9.2.12. Dezvoltarea crea-tivităţii şi aplicarea ei în diverse contexte profesi-onale

9.2.13 Utilizarea de ins-trumente digitale pentru a produce, prezenta şi înţe-lege informaţii legate de întreprindere

9.2.14. Proiectarea unei acţiuni promoţionale la nivelul întreprinderii
	9.3.6 Argumen-tarea raţională a utilizării cu res-ponsabilitate a mijloacelor  me-dia interactive

9.3.7. Raportarea creativă şi expre-sivă a propriilor puncte de vedere la opiniile altor persoane (clien-ţii)
	V.  POLITICA PROMOȚIONALĂ

5.1. Obiective ale politicii promoționale
5.2. Tehnici de promovare - publicitate, promovarea vânzărilor, relații publice, vânzări personale, târguri și expoziții.
5.3. Utilizarea Internetului în promovarea produselor
5.4. Strategii promoționale.
Recapitulare și evaluare


	5h

1h

1h

1h
1h

1h
	S28/19 - 21.04
S29/24 - 28.04
S30/02 - 05.05
S31/08 - 12.05

S32/15 - 19.05
	S28/19 - 21.04
S29/24 - 28.04
S30/02 - 05.05
S31/08 - 12.05

S32/15 - 19.05
	Stagiu de pregătire practică

S 33

	6.
	
	
	
	Recapitulare finală
	1h
	S34/29.05-02.06
	S34/29.05- 02.06
	


Unitatea de învăţământ: C.T.C. „N.V. KARPEN”  Bacau                                                                                                                Avizat Director, prof. Craiu Diana
Profilul:  SERVICII












        

Domeniul de pregătire profesională: Economic 

Calificarea: Tehnician în activităţi economice                                                                                                                  
Modulul I: Politici de marketing

Nr. de ore/an: 29 teorie
Avizat Şef catedră, prof. Radu Cristina
Nr. ore săptămână: 2 ore, din care: 1 ore teorie, 1 ore laborator tehnologic

Clasa: a XII-a D, E
Profesor:
Nr. de înregistrare: 7825/12.09.2022
Plan de învăţământ aprobat prin OMEN: nr. 3500 din 29.03.2018, 

Programa aprobată prin OMEN: nr. 3501 din 29.03.2018, anexa nr. 2
PROIECTAREA UNITĂŢILOR DE ÎNVĂŢARE
ANUL ŞCOLAR 2022 – 2023
Unitatea de rezultate ale învățării: URÎ 11. Aplicarea politicilor de marketing
UNITATEA DE ÎNVĂŢARE 1:  MIXUL DE MARKETING                                                                                                        NR. ORE ALOCATE: 4  
	Nr.

crt.
	Conţinuturile învăţării
	Rezultate ale învățării

(codificare conform SPP)
	Activităţi de

învățare
	Resurse
	Evaluare
	Perioada 


	
	
	Cunoștințe
	Abilități
	Atitudini
	
	
	
	XII D
	XII E

	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	1.
	Recapitulare.

Susţinerea testului de evaluare iniţială.

Discutarea testului de evaluare initială. 

Puncte tari si slabe.
	
	
	
	Exerciţii dirijate despre sursele do-cumentare legate de piaţă. Studii de caz referitoare la sursele documen-tare legate de piaţă
	Resurse procedurale
Instruire teoretică

Forme de organizare:

-frontală;

-pe grupe;

- individuală;
	Evaluare iniţială.

Instrumentele de evaluare pot fi orale şi scrise.

Reflectă nivelul de pregătire al elevului.
	S1/05 - 09.09
	S1/05 - 09.09

	I.
	MIXUL DE MARKETING

1.1. Scurt istoric

1.2.Componentele mi-xului de marketing - cei 4 P  (produs, preț, dis-tribuție, promovare)

1.3. Factori de influență ai mixului de marketing

Recapitulare și evaluare
	9.1.1.Descrierea elementelor componente ale mixului de marketing

	9.2.1. Identifica-rea componente-lor mixului de marketing

	9.3.1.Manifesta-rea independenței în stabilirea mi-xului de marke-ting, componen-telor mixului de marketing

	
	Resurse procedurale
Instruire teoretică

Forme de organizare: frontală; pe grupe; individuală;

Resurse materiale:

-manual  “Analiza pieței“ cls. a XII-a,

-planşe, calculator;

site-uri  web;
	Fişa de lucru

Evaluare orală

Instrumentele de evaluare pot fi orale şi scrise.

Reflectă nivelul de pregătire al elevului.
	S2/12 - 16.09

S5/03 - 07.10

S6/10 - 14.10
	S2/12 - 16.09

S3/19.09- 23.09

S4/26 - 30.09




UNITATEA DE ÎNVĂŢARE 2:  POLITICA DE PRODUS                                                                                                                          NR. ORE ALOCATE: 8  
	Nr.

crt.
	Conţinuturile învăţării
	Rezultate ale învățării

(codificare conform SPP)
	Activităţi de

învățare
	Resurse
	Evaluare
	Perioada 

	
	
	Cunoștințe
	Abilități
	Atitudini
	
	
	
	XII D
	XII E

	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	II.
	POLITICA DE PRODUS

2.1. Obiective și elemente componente ale politicii de produs.
2.2. Produsul în optica de marketing- componente corporale, componente acorporale, comunicații cu privire la produs, imaginea produsului.
2.3. Ciclul de viață al pro-dusului - definiție, etape, factori de influență.

2.4. Lansarea unui produs nou pe piață - etape ale lansării, pătrunderea pro-dusului în consum, urmă-rirea produsului în con-sum.

2.5. Gama de produse și servicii - definiție, dimen-siuni, dinamică.

2.6. Strategii de produs.
	9.1.2.Precizarea elementelor com-ponente ale unui produs/serviciu în optica de marke-ting

9.1.3.Precizarea etapelor și facto-rilor care influen-țează ciclul de viață al unui pro-dus/serviciu.
9.1.4. Descrierea unei game de pro-duse/servicii și a dimensiunilor acesteia

9.1.5. Precizarea etapelor lansării unui produs/ser-viciu nou pe piaţă

9.1.6.Enumerarea elementelor poli-ticii de produs și a strategiilor de produs
	9.2.2. Identifica-rea elementelor componente ale unui produs/ser-viciu în optica de marketing.
9.2.3. Analizarea etapei din ciclul de viață în care se află un produs/ serviciu.
9.2.4. Evaluarea modului în care ciclul de viață al unui produs/ ser-viciu este influen-ţat de factori ge-nerali și specifici.
9.2.5. Analizarea gamei de produse și a evoluţiei ei în timp

9.2.6.Elaborarea strategiei de lan-sare a unui nou produs/serviciu pe piață
	9.3.2. Implicarea activă în analizarea produsului/servi-ciului și a politicii de produs.
9.3.3.Argumenta-rea clară și concisă a alegerii strategiei de produs.
	Exerciţii dirijate despre informaţiile utile în stu-diul unui produs sau serviciu.
Studii de caz referitoare la componentele produ-sului.
Exerciţii de analiză a ci-clului de viaţă al unui produs.
Exerciţii de descriere a unei game de produse.
Exerciţii de identificare a punctelor de sprijin a unei acţiuni comerciale.
Aplicarea în contexte diferite a aspectelor legate de politica de produs.
	Temporale:1 h teorie 
Materiale:

“Marketing”- V. Balaure, Ed. Uranus, Buc.

Anuar statistic

INTERNET

Procedurale:

Observarea independentă;

Învăţare prin descoperire


	Fişa de lucru

Evaluare orală

Instrumentele de evaluare pot fi orale şi scrise.

Reflectă nivelul de pregătire al elevului.


	S7/17 - 21.10

S8/31.10- 04.11
S9/07 - 11.11

S10/14 - 18.11
S11/21 - 25.11

S12/28.11-02.12
S13/05 - 09.12
	S7/17 - 21.10

S8/31.10- 04.11
S9/07 - 11.11

S10/14 - 18.11
S11/21 - 25.11

S12/28.11-02.12
S13/05 - 09.12



	
	Recapitulare

Evaluare
	
	
	
	Aplicarea în contexte diferi-te a aspectelor legate de politica de produs. Test de evaluare
	
	
	S14/12 - 16.12
	S14/12 - 16.12


UNITATEA DE ÎNVĂŢARE 3:  POLITICA DE DISTRIBUȚIE                                                                                                        NR. ORE ALOCATE: 6

	Nr.

crt.
	Conţinuturile învăţării
	Rezultate ale învățării

(codificare conform SPP)
	Activităţi de

învățare
	Resurse
	Evaluare
	Perioada 

	
	
	Cunoștințe
	Abilități
	Atitudini
	
	
	
	
	

	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	1.
	POLITICA DE DISTRIBUȚIE
3.1. Obiective ale politicii de distribuție.

3.2. Procesul distribuției mărfurilor.

3.3. Circuite de distribuție - dimensiuni, tipologie.

3.4. Distribuție fizică (logistica mărfurilor) - elemente componente
3.5. Intermediarii și rolul lor.
3.6. Strategii de distribuție
	9.1.7. Descrierea diferitelor tipuri de circuite de distri-buţie și a dimensi-unilor lor.

9.1.8. Precizarea intermediarilor şi a rolului lor. 

9.1.9. Descrierea diferitelor strategii de distribuție
	9.2.7. Determina-rea circuitelor de distribuţie optime

9.2.8.Alegerea in-termediarilor în funcţie de specifi-cul produselor-serviciilor.
9.2.9. Alegerea strategiei de dis-tribuţie optime.
	9.3.4. Implicarea proactivă în sta-bilirea strategiei optime de distri-buţie.

	Identificarea forme-lor de aprovizionare

Studii de caz referi-toare la formele de aprovizionare.
Exerciţii descriere a diferitelor circuite de distrubuţie.
Exerciţii de identifi-care şi analiză a ro-lului intermediarilor
	Temporale:1 h teorie 
Materiale:

“Marketing”- V. Balaure, Ed. Uranus, Buc.

-manual  “Analiza pieței“ cls. a XII-a,

Anuar statistic

INTERNET

Procedurale:

Observarea independentă;

Învăţare prin descoperire
	Fişa de lucru
Evaluare orală

Instrumentele de evaluare pot fi orale şi scri-se.

Reflectă nivelul de pregătire al elevului.


	S15/19 - 22.12
S17/16 - 20.01

S18/23 - 27.01

S19/30.01-04.02

S20/06 - 10.02


	S15/19 - 22.12
S17/16 - 20.01

S18/23 - 27.01

S19/30.01-04.02

S20/06 - 10.02



	
	Recapitulare

Evaluare
	
	
	
	Aplicarea în contex-te diferite a aspecte-lor legate de politica de distribuție.
Test de evaluare
	
	
	S21/13 - 17.02
	S21/13 - 17.02


UNITATEA DE ÎNVĂŢARE 4:  POLITICA DE PREȚ                                                                                                                             NR. ORE ALOCATE: 5
	Nr.

crt.
	Conţinuturile învăţării
	Rezultate ale învățării

(codificare conform SPP)
	Activităţi de

învățare
	Resurse
	Evaluare
	Perioada 

	
	
	Cunoștințe
	Abilități
	Atitudini
	
	
	
	XII D
	XII E

	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	1.
	POLITICA DE PREȚ

4.1. Obiective ale politicii de preț

4.2. Categorii de prețuri

4.3. Factori de influență ai prețurilor

4.4. Strategii de preț.


	9.1.10.Enumerarea diferitelor categorii de  preţuri/tarife

9.1.11. Descrierea strategiilor de preţ ce pot fi adoptate pentru produsele existente pe piaţă
	9.2.10.Elaborarea unei strategii de preţ optime în situaţia dată


	9.3.5.Asuma-rea de riscuri în stabilirea strategiei de preţ optime

	Exerciţii dirijate des-pre identificarea ele-mentelor negociabile într-o vânzare
Exerciţii de identifica-re şi analiză a diferit-elor categorii de pre-ţuri.
Exerciţii de calculare a diferitelor categorii de preţuri.
Exerciţii privind apli-carea diferitelor stra-tegii de preţ.
Studiu de caz privind aplicarea strategiilor de preţ.
	Temporale: 1 h teorie 

Materiale:

“Marketing”- V. Balaure, Ed. Uranus, Buc.

-manual -“Poli-tici de marke-ting“ cls. aXII-a,

Anuar statistic

INTERNET

Procedurale:

Observarea independentă;

Învăţare prin descoperire
	Fişa de lucru

Evaluare orală

Instrumen

tele de evaluare pot fi orale şi scrise.

Reflectă nivelul de pregătire al elevului.

de timp.
	S22/27.02- 03.03  

S23/06 - 10.03  

S24/13 - 17.03 
S25/20 - 24.03 


	S22/27.02- 03.03  

S23/06 - 10.03  

S24/13 - 17.03 
S25/20 - 24.03 



	
	Recapitulare

Evaluare
	
	
	
	Aplicarea în contexte diferite a aspectelor legate de politica de preţ.
Test de evaluare
	
	
	S27/03 - 06.04
	S27/03 - 06.04


UNITATEA DE ÎNVĂŢARE 5:  POLITICA PROMOȚIONALĂ                                                                                                                         NR. ORE ALOCATE: 6
	Nr.

crt.
	Conţinuturile învăţării
	Rezultate ale învățării

(codificare conform SPP)
	Activităţi de

învățare
	Resurse
	Evaluare
	Perioada 

	
	
	Cunoștințe
	Abilități
	Atitudini
	
	
	
	XII D
	XII E

	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	1.
	POLITICA PROMOȚIONALĂ

5.1. Obiective ale poli-ticii promoționale
5.2. Tehnici de promo-vare - publicitate, pro-movarea vânzărilor, relații publice, vânzări personale, târguri și expoziții.
5.3. Utilizarea Interne-tului în promovarea produselor
5.4. Strategii promoți-onale.
Recapitulare
	9.1.12.Descrierea metodelor şi teh-nicilor de promo-vare

9.1.13.Precizarea oportunităţilor oferite de utiliza-rea Internetului în promovarea produselor 
	9.2.11.Aplicarea tehnicilor de pro-movare 

9.2.12 Dezvoltarea creativităţii şi apli-carea ei în diverse contexte profesio-nale.
9.2.13. Utilizarea de instrumente di-gitale pentru a pro-duce, prezenta şi înţelege informaţii legate de întreprin-dere

9.2.14. Proiectarea unei acţiuni pro-moţionale la nive-lul întreprinderii
	9.3.6. Argu-mentarea raţio-nală a utilizării cu responsabili-tate a mijloace-lor  media inter-active.
9.3.7. Raporta-rea creativă şi expresivă a propriilor punc-te de vedere la opiniile altor persoane(clienţii)
	Studii de caz referitoa-re la mijloacele media folosite în mixul pro-moţional. 

Exerciţii de identifi-care şi analiză a tehni-cilor moderne de pro-movare.
Exerciţii dirijate pri-vind identificarea ca-racteristicilor constitu-tive ale imaginii de marcă a unui agent economic.
Aplicarea în contexte diferite a aspectelor legate de mixul pro-moţional.
	Temporale: 1 h teorie 

Materiale:

“Marketing”- V.Balaure, Ed. Uranus, Buc.

-manual  “Analiza pieței“ cls. a XII-a,

Anuar statistic

INTERNET

Procedurale:

Observarea independentă;

Învăţare prin descoperire


	Fişa de lucru

Evaluare orală

Instrumentele de evaluare pot fi orale şi scrise

Reflectă nivelul de pregătire al elevului.

de timp.
	S28/19 - 21.04
S29/24 - 28.04
S30/02 - 05.05
S31/08 - 12.05

S32/15 - 19.05
	S28/19 - 21.04
S29/24 - 28.04
S30/02 - 05.05
S31/08 - 12.05

S32/15 - 19.05

	
	Recapitulare

Evaluare
	
	
	
	Aplicarea în contexte diferite a aspectelor legate de mixul de marketing.
	
	
	S34/29.05-02.06
	S34/29.05- 02.06


5

